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2.1 INTRODUCCIÓN / PRESENTACIÓN
El Estudio General de Internet es un referente independiente, riguroso, transparente y eficaz. reconocido y avalado por las principales asociaciones de Internet, publicidad y afines al canal como:

	ASOCIACIONES DE INTERNET
	ASOCIACIONES DE MARKETING Y PUBLICIDAD
	ASOCIACIONES MULTISECTORIALES

	ANEI Asociación Nacional de Empresas de Internet 
	AEAP Asociación Española de Agencias de Publicidad 
	ASIMELEC Asociación Multisectorial de Empresas Españolas de Electrónica y Comunicaciones 

	AEFOL Asociación de E-Learning y Formación On-Line de España 
	
	

	AECE Asociación Española de Comercio Electrónico 
	AEMP Asociación Española de Agencias de Marketing Promocional 
	CECU Confederación Española de Consumidores y Usuarios 

	AI Asociación de Internautas 
	
	


Los internautas que la rellenen podrán optar a varios premios, entre los que destaca 6.000€ y 999 guías virtuales de Internet. Dichos premios se entregarán en una fiesta a la que acudirán junto con los ganadores, los webmasters colaboradores y las empresas y asociaciones que participan en el estudio.

El Estudio General de Internet garantiza la transparencia, seguridad y eficacia de los métodos de trabajo, los distintos criterios de elaboración de encuestas, así como el tratamiento y gestión de datos. De esta manera, el E.G.I. se ha convertido en el referente unánimemente reconocido del sector, tanto para las empresas, a las que ofrece la fiabilidad necesaria para que éstas realicen la toma de sus decisiones con todas las garantías posibles, como para los propios internautas.
El E.G.I es un producto dirigido a empresas del sector, profesionales de la publicidad e instituciones y gobiernos interesados en Internet y las nuevas tecnologías.
Estudio General de Internet, S.L. es una sociedad de investigación y audiometría independiente que con la opinión de los internautas se dirige a empresas del sector, profesionales de la publicidad e instituciones interesadas en el desarrollo de Internet y las nuevas tecnologías, lo que le brinda interesantes oportunidades de patrocinio.

2.2 OBJETIVOS

1. Realizar en un evento al efecto la segunda entrega de premios del E.G.I.
2. Presentar parte de  los resultados del estudio de Internet 
3. Entregar tres  premios de 6.000 € a tres internautas de los que completarón  las encuestas de la 2º 3º y 4º Oleada, escogidos mediante sorteo ante notario.
4. Entregar un premio a las webs más visitadas (según el ranking de tráfico) en sus distintas categorías: 
· Buscadores

· Portales de Internet
· Medios de Comunicación
· News media

· Banca on Line

· Portales de Empleo

· Tiendas virtuales
· Artista 
5. Entregar un premio a las webs más valoradas en las categorías anteriores, según la puntuación dada por los internautas en cuanto a:
· Contenido

· Diseño

· Legibilidad

· Navegabilidad

· Efectividad

· Practicidad

· Velocidad

2.3 ACTIVIDADES 
E.G.I. lleva a cabo las siguientes acciones: 
· La mencionada fiesta de entrega de premios del Estudio con invitación de: 
1. Asociaciones miembros del Comité Auditor del Estudio
2. Representantes de los webs colaboradores (directivos, webmasters, etc.)

3. Representantes de los Medios de comunicación on y off line

4. Directivos de las empresas ganadoras anteriores y actuales.
5. representantes de las Instituciones públicas
6. Internautas ganadores

7. Webmasters y empresas colaboradoras

· Comunicación mediante notas de prensa, ruedas de prensa y entrevistas sobre: 
1. La fiesta en si, sus galardonados y participantes haciendo especial hincapié y referencia en todos los elementos del patrocinador
2. Datos de interés general de la última edición del Estudio con resultados de evolución pro 1ª vez
· Publicidad de el evento
1. El comienzo del Estudio en cientos de webs colaboradores

2. Indirecta del E.G.I. a  en nuestras webs y a través de otros canales como boletines colaboradores y propios ai como mediante notas de prensa. 
2.4 CALENDARIO

La fiesta de presentación y entrega de premios se realizará durante r la siguiente edición del estudio (5ª), siendo la cadencia de las mismas semestral. Por lo tanto se realizará en  Diciembre.  
2.5 RECURSOS

Contamos con los recursos técnicos (hardware, software y comunicación) apropiados y los profesionales más cualificados
1. Disponemos de un servidor dedicado y ancho de banda suficiente para soportar un gran número de accesos concurrentes. 
2. En cuanto a los recursos humanos disponemos de:

· El propio equipo del E.G.I.

· Un Gabinete de Expertos encargados de definir el cuestionario y la metodología.
· Un Comité Auditor formado por Asociaciones de Internet, Marketing y Publicidad y Multisectoriales, con capacidad para controlar y verificar cualquier parte del proceso
· Empresas Colaboradoras, que sitúan nuestros elementos publicitarios en sus webs para invitar a rellenar las encuestas
· Empresas Colaboradoras Premium que, además de lo anterior, invitan a sus afiliados y o asociados a participar en el Estudio mediante acciones específicas
2.6 POSIBILIDADES DE PATROCINIO
A  FIESTA Y `PREMIOS  Único patrocinador
1. Comunicación , exposición y entrega de premios exclusiva de un solo patrocinador

B  FIESTA Y PREMIOS  

Segmentada a 2 ó 4 patrocinadores

    1. Patrocinio del evento

2. Patrocinio de los 3 premios de 6ooo euros a los internautas ganadores del sorteo

3. Premios a las webs más visitadas de cada sector

4. Premios a las webs más valoradas  de cada sector

5. Premios a los medios ( radio ,tv y prensa escrita) más demandados por los internutas off line. Tres radios tv y prensa escrita.
6. Premios a los tres web site más visitados de España

Beneficiarios directos

Premiados: Empresas e Internautas 

Empresas del sector el general

Asociaciones afines al sector y sus representantes.

Instituciones públicas.

Webmaster colaboradores.

Medios premiados y no premiados a los que además  se les hará entrega de resultados parciales del último estudio.

Profesionales de la publicidad, el marketing, la informática, el e-comerce, etc.
Patrocinador
Plataforma ideal para relacionarse, afianzarse o introducirse en el sector.
Disfrutará de  la exposición de su logotipo en toda la documentación que se genere: entradas, invitaciones, documentación del evento, dossier a los periodistas, etc.

Se hará mención a su patrocinio en todos los medios que cubran el evento así como en los boletines colaboradores

El patrocinador hará entrega de los premios establecidos que considere oportuno.  

El patrocinador podrá hacer una breve exposición al sector y los medios representados en el evento.

Se podrá entregar (previo acuerdo y solo patrocinadores únicos) de regalos publicitarios e información del patrocinador a la entrada o salida del evento. 
Comunicación
Se invitara a todos los medios y al ser premiado uno de cada canal la asistencia será segura .Por ello y por que se entregaran resultados parciales y exclusivos del estudio a los medios asistentes para su  posible publicación.
La fiesta es un evento que aglutina al sector los interesados en el y los medios.

Las instituciones son invitadas y la cobertura esperamos que sea muy amplia y positiva.

C Guías de Internet Directorio por ámbitos de interés.

Beneficiarios directos
Usuarios de Internet, webmasters, administradores, secretarias, ejecutivos, comerciales, profesionales independientes, Directores financieros, empresarios, publicistas, anunciantes, informáticos, etc.

En definitiva un directorio generalista  muy practico.

También se pueden crear guías sectoriales o empresariales. 
Ejemplo:
Guía Endesa de viajes 

Para fidelizar , regalar o embuchar.

3 PRESENTACIÓN

A día de hoy, la información sobre Internet es incompleta por la falta de homogeneidad de los universos referenciales, insuficiencia en las muestras o incluso la propia elaboración de los datos; sin olvidar el importante sesgo por la exclusión del comportamiento desde el trabajo en muchos casos.
El Estudio General de Internet realiza semestralmente una macroencuesta a miles de internautas, a la cual acceden a través de más de 50 millones de banners y otros elementos publicitarios situados en cientos de sitios webs y boletines. 
Todo el proceso se ejecuta con un error muestral mínimo y es supervisado por un Comité Auditor formado por las principales asociaciones de Internet, publicidad y afines al canal como:

	ASOCIACIONES DE INTERNET
	ASOCIACIONES DE MARKETING Y PUBLICIDAD
	ASOCIACIONES MULTISECTORIALES

	ANEI Asociación Nacional de Empresas de Internet 
	AEAP Asociación Española de Agencias de Publicidad 
	ASIMELEC Asociación Multisectorial de Empresas Españolas de Electrónica y Comunicaciones 

	AEFOL Asociación de E-Learning y Formación On-Line de España 
	
	

	AECE Asociación Española de Comercio Electrónico 
	AEMP Asociación Española de Agencias de Marketing Promocional 
	CECU Confederación Española de Consumidores y Usuarios 

	AI Asociación de Internautas 
	
	


La labor del Comité Auditor es la de precisar el método de sondeo para asegurar la calidad de la metodología empleada, tanto en la consecución como en el tratamiento de los datos. Agregando el conocimiento y experiencia de cada una de las asociaciones e instituciones integrantes de este órgano, se genera credibilidad y confianza en el estudio. Por ello, cada miembro del Comité Auditor podrá auditar, testar y fiscalizar cualquier proceso del estudio.

Para participar en la encuesta, solo se necesita navegar por Internet y poseer una dirección de correo electrónico, en la que el Internauta recibirá el enlace que le llevará hasta la encuesta. Ésta se puede interrumpir en cualquier momento, y finalizarla más tarde, puesto que el sistema, al introducir la dirección de correo electrónico y la contraseña, la mostrará en el punto en que se quedó, pudiendo proseguir con la misma sin necesidad de volver a rellenarla desde el primer punto.
Los internautas que la rellenen podrán optar a varios premios, entre los que destaca 6.000€ y 999 guías virtuales de Internet. Dichos premios se entregarán en una fiesta a la que acudirán junto con los ganadores, los webmasters colaboradores y las empresas y asociaciones que participan en el estudio.

Para todos los trabajos externos (codificación, tabulación, etc.) se han elegido proveedores de reconocida profesionalidad e independencia. En la primera edición fue la Universidad Complutense, que además avaló la metodología
El Estudio General de Internet garantiza la transparencia, seguridad y eficacia de los métodos de trabajo, los distintos criterios de elaboración de encuestas, así como el tratamiento y gestión de datos. De esta manera, el E.G.I. se ha convertido en el referente unánimemente reconocido del sector, tanto para las empresas, a las que ofrece la fiabilidad necesaria para que éstas realicen la toma de sus decisiones con todas las garantías posibles, como para los propios internautas.
El E.G.I es un producto dirigido a empresas del sector, profesionales de la publicidad e instituciones y gobiernos interesados en Internet y las nuevas tecnologías.
4 OBJETIVOS
1. Presentar en una gran fiesta el más ambicioso y fiable estudio de Internet con la opinión de miles de internautas con el cual se pretende:

· Aportar datos claros, concretos, fiables y avalados sobre Internet.

· Aportar estabilidad y capitalización al sector.
· Compensar el desfase existente entre la penetración de Internet en la sociedad y la inversión publicitaria en este medio.
· Incentivar y promover el uso de Internet. 
· Localizar el tráfico en Internet y segmentarlo.

· Crear un foro y generar el debate metodológico.
· Analizar cuantitativamente miles de páginas web. 
2. Hacer públicos aquellos datos del último estudio que puedan ser de interés general, así como las tendencias resultantes de analizar los distintos estudios semestrales ya realizados, para lo cual se busca patrocinadores tanto públicos como privados que lo hagan posible.

3. Entregar tres premios de 6.000 € a tres  internautas colaboradores, elegidos mediante sorteo de entre todos aquellos internautas que hayan rellenado correctamente la encuesta que nos permite elaborar el estudio. El sorteo se realiza ante notario donde, además, se eligen a 999 ganadores de una Guía de Internet.
4. Entregar un premio a la web más visitada de nuestro país según los resultados (ranking de tráfico) del Estudio General de Internet en sus distintas categorías: 
· Buscadores

· Portales de Internet

· Medios de Comunicación

· Banca on Line

· Portales de Empleo

· Tiendas virtuales

· Artista

· News media
5. Entregar un premio a la web más valorada por los internautas, de acuerdo con las entrevistas llevadas a cabo por E.G.I. según la puntuación dada en cuanto a:
· Contenido

· Diseño

· Legibilidad

· Navegabilidad

· Efectividad

· Practicidad

· Velocidad

-Presentar la 2ª Guía de Internet elaborada por E.G.I que incluye las principales webs más visitadas de los siguientes sectores: 
1. FORMACIÓN

2. ADMINISTRACIÓN PÚBLICA

3. HERRAMIENTAS

4. BOLSA,BANCA Y FINANZAS

5. MEDIOS DE COMUNICACIÓN

6. COMERCIO ELECTRÓNICO

7. VIAJES Y TURISMO

8. DEPORTES

9. OCIO

10. EMPRESAS

5 ACTIVIDADES
Una vez diseñada y desarrollada la metodología del E.G.I. la hemos puesto en práctica:
Creando un Gabinete de expertos que opinará y participará en las decisiones que se tomen, tanto sobre la modificación y actualización de la encuesta del Estudio (método de sondeo, nº de preguntas del cuestionario, forma de plantearlas, cuáles deben eliminarse y cuales añadirse, etc.) como en la forma de realizar el posterior proceso de los datos obtenidos en la encuesta (realización de equilibrado o estratificación de la muestra, selección de un referente, introducción de coeficientes correctores, etc.). Está formado por Catedráticos y Doctores junto con profesionales de reconocido prestigio en el mundo de la investigación y dilatada experiencia practica, tanto nacionales como internacionales.

Creando un Comité Auditor, formado por las principales asociaciones de Internet, publicidad y afines al canal. La labor del Comité Auditor es la de precisar el método de sondeo para asegurar la calidad de la metodología empleada, tanto en la consecución como en el tratamiento de los datos. Agregando el conocimiento y experiencia de cada una de las asociaciones e instituciones integrantes de este órgano, se genera credibilidad y confianza en el estudio. Por ello, cada miembro del Comité Auditor podrá auditar, testar y fiscalizar cualquier proceso del estudio
Realizado rondas de presentación e información, no sólo entre las empresas del sector (ISP, comercio electrónico, portales, banca on line, etc.), sino también entre los institutos de investigación, panelistas, centrales de compras, anunciantes. Lo seguiremos haciendo con cualquier entidad, asociación, etc. que se interese por Internet o su investigación.
Creando un equipo de colaboradores para la promoción y realización del estudio. Hay cinco canales o vías de comunicación principales:

Boletines Propios:

· colectivosdecompras.com

· analisisyconsultoria.com

· Estudiogeneraldeinternet.com

Boletines ajenos:

	Armas de Venta
	BoletinPym-e

	Marketalia
	Encuentros net

	Impro
	Triple Digital

	Albanova
	Novedades Empresarias y Profesionales

	dune networks
	DeHarina

	PcWorld
	iWorld

	ComputerWorld
	ComunicacionesWorld

	DealerWorld
	MacWorld

	IDG España
	El Semanal Digital

	Secuware
	Ulises - Self-Marketing Ulises.net S.L.

	Ozu.
	GeoPromos - Looping Media, S.L.

	Grupo Intercom
	Idenet.net 


Medios de comunicación: Los medios de comunicación, tanto generalistas como especializados emiten nuestras notas de prensa y acuden a las ruedas de prensa que convocamos sobre: 

1. La fiesta en si, 

2. La realización de la siguiente edición del Estudio,

3. Datos de interés general de la última edición del Estudio

Además constantemente se publican artículos sobre el E.G.I y entrevistas a nuestro presidente en medios especializados (El Publicista, Interactiva Digital,)
Publicidad: Llegamos a acuerdos de intercambio publicitario con los medios de comunicación digitales y los grandes portales a cambio de entregarles bien el propio Estudio, o bien consultas específicas, Segmentaciones y Valoraciones tanto de sus propios webs como de los de su sector.

La web del estudio www.estudiogeneraldeinternet.com : Desde ella cualquiera puede estar perfectamente informado de la evolución y detalles del estudio. Todas las líneas de trabajo están extensamente explicadas y desglosadas, sirviendo de punto de referencia informativa.

6 CALENDARIO
126.1
COMUNICACIÓN


126.2
FIESTA Y ENTREGA DE PREMIOS


126.3
FRECUENCIA DE REALIZACIÓN


6.1 COMUNICACIÓN

La labor de comunicación por parte de E.G.I. se lleva a cabo de forma continuada y constante a lo largo de todo el año.

6.2 FIESTA Y ENTREGA DE PREMIOS

La primera en  Noviembre/Diciembre de 2003, 
La segunda en Noviembre/Diciembre de 2004.
6.3 FRECUENCIA DE REALIZACIÓN

Anual.
El ritmo evolutivo del sector impone una frecuencia  no inferior al año y la magnitud del proyecto establece un plazo óptimo de seis meses entre informes lo que además facilita el tener una visión evolutiva del panorama de Internet en España. En un futuro se establecerá una fiesta por cada oleada.
7 RECURSOS
137.1
El propio equipo del E.G.I.


137.2
Un Gabinete de Expertos


137.3
Un Comité Auditor


147.4
Empresas de codificación, tabulación e informes finales.


147.5
Empresas Colaboradoras


147.6
Empresas Colaboradoras Premium


157.7
Redes Premium E.G.I.


Contamos con los profesionales más cualificados y el software apropiado. Disponemos de un servidor dedicado en Arsys y ancho de banda suficiente para soportar un gran número de accesos concurrentes. 

En cuanto a los recursos humanos disponemos de:
7.1 El propio equipo del E.G.I.

7.2 Un Gabinete de Expertos 
encargados de definir el cuestionario y la metodología, formado por Catedráticos y Doctores junto con profesionales de reconocido prestigio en el mundo de la investigación y dilatada experiencia practica, tanto nacionales como internacionales.
7.3 Un Comité Auditor 
formado por Asociaciones de Internet, Marketing y Publicidad y Multisectoriales, con capacidad para controlar y verificar cualquier parte del proceso

	ASOCIACIONES DE INTERNET
	ASOCIACIONES DE MARKETING Y PUBLICIDAD
	ASOCIACIONES MULTISECTORIALES

	ANEI Asociación Nacional de Empresas de Internet 




	AEAP Asociación Española de Agencias de Publicidad 




	ASIMELEC Asociación Multisectorial de Empresas Españolas de Electrónica y Comunicaciones 





	AEFOL Asociación de E-Learning y Formación On-Line de España 




	
	

	AECE Asociación Española de Comercio Electrónico 




	AEMP Asociación Española de Agencias de Marketing Promocional 




	CECU Confederación Española de Consumidores y Usuarios 





	AI Asociación de Internautas 




	
	


7.4 Empresas de codificación, tabulación e informes finales. 
El equipo del E.G.I, lleva a cabo la depuración de la información almacenada. Una vez depuradas, esas bases de datos son entregadas a una empresa independiente, que en el caso de la primera edición del Estudio fue la Universidad Complutense de Madrid. 
[image: image10.jpg]



UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

Se les entrega tanto los datos depurados, como la información original intacta, por lo que pueden observar, de forma transparente, el resultado del proceso de depuración. Posteriormente, son ellos los que desarrollan los informes técnicos y redactan todas las conclusiones fruto del trabajo realizado.

7.5 Empresas Colaboradoras
Que sitúan nuestros elementos publicitarios en sus webs para invitar a rellenar las encuestas. Por ejemplo: Grandes portales como Wanadoo.es, Ya.com y Lycos.es; portales de diferentes sectores como por ejemplo LaVanguardia.es, ABC.es, 20minutos.es, Elsemanaldigital.com e Iblnews.com como medios de comunicación digitales; tiendas virtuales como Carrefour.es, Vodafone.es, Optize.es y AreaPC.es; Instituciones como el Instituto Cervantes; portales de empleo y formación on line como Infojobs.net y emagister.com; y otros portales como, Plus.es, softonic.com, etc.
7.6 Empresas Colaboradoras Premium
que, además de lo anterior, invitan a sus afiliados y o asociados a participar en el Estudio mediante acciones específicas

	Colaboradores Premium:

	Generadores:
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	Afiliación:
	
	Seguridad:
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	Consultorías:
	Comunicación
	Comunicación
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	Boletines
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7.7 Redes Premium E.G.I. 
Son aquellas redes de afiliados que, colaborando con el E.G.I, tienen a su vez homologado su Ad Server (software de control y seguimiento de publicidad on-line) y auditado el tráfico de sus páginas web, parcial o totalmente. Solamente en aquellas páginas que se audite el tráfico podrá aplicarse el sistema de “Auditorias Contrastadas”.

En este momento las Redes Premium EGI son: ULISES, GEOPROMOS, NETFILIA, ADLINK (pendiente de homologación su Ad Server), I-NETWORK (pendiente de homologación su Ad Server)

8 BENEFICIOS DIRECTOS

El patrocinador, por el mero hecho de serlo, disfruta de una larga serie de beneficios además de los ya mencionados anteriormente como son:
· Análisis del ranking y la penetración de las iniciativas del patrocinador.
· Información completa para la estabilidad de cualquier iniciativa que promueva.
· Gran cobertura informativa e impacto social.
· Participar en el Comité Auditor en la toma de decisiones estratégicas y metodológicas, pudiendo incluso aportar preguntas para el cuestionario.
· Posibilidad de publicar parte del estudio en su propia web.
· Conocimiento profundo de las intenciones de los internautas y la valoración de iniciativas.
· Control y segmentación del tráfico en Internet y toda la información necesaria para su toma de decisiones estratégicas. 
· Datos sociodemográficos y psicosociológicos para crear estrategias y desarrollar sus líneas de actuación en la promoción de la Sociedad de la Información de un modo más efectivo y seguro.
· Valoración de su imagen y efectividad en Internet.
· Conocimiento directo del impacto de sus iniciativas a favor del crecimiento de la Sociedad de la Información.
· Conocimiento del impacto real de la economía digital en cada comunidad autónoma.
· Análisis cuantitativos de las páginas web en las Comunidades que, como Madrid, así lo deseen.
9 POSIBILIDADES DE PATROCINIO
179.1
Fiesta de entrega de premios


179.2
Premio de 6.000 €


179.3
Premio a las webs más visitadas


179.4
Premio a las webs más valoradas


Se ofrece a los patrocinadores las siguientes oportunidades de patrocinio:

9.1 Fiesta de entrega de premios
El nombre e imagen corporativos del patrocinador estarán presentes en el escenario de la fiesta, las invitaciones a la misma, el material publicitario y la documentación que se entregue. En concreto aparecerá en todas las notas de prensa, entradas de la fiesta, comunicación, carteles, folletos, obsequios (llaveros, bolígrafos, agendas, etc.). El patrocinador podrá participar en la presentación del acto.
9.2 Premios de 6.000 €
A los Internautas ganadores de los sorteos entre los que hayan rellenado completamente la encuesta del Estudio correspondiente. En este caso el patrocinador podrá poner su publicidad en el trofeo o diploma acreditativo, en el cheque gigante que se le entregue y en un cartelón para realizar la foto correspondiente. Además el patrocinador hará la entrega del premio correspondiente.
9.3 Premio a las webs más visitadas 
Según el ranking de tráfico en sus distintas categorías: Buscadores, Portales de Internet, Medios de Comunicación, Banca on Line, Portales de Empleo, Tiendas virtuales. El patrocinador podrá poner su publicidad en las notas de prensa correspondientes, el trofeo o diploma acreditativo y en un cartelón en donde se realizarán las fotos de la entrega. Además, el patrocinador repartirá los premios correspondientes.
9.4 Premio a las webs más valoradas 
En las categorías anteriores, según la puntuación dada por los internautas en cuanto a: Contenido, Diseño, Legibilidad, Navegabilidad, Efectividad, Practicidad, Velocidad. El patrocinador podrá poner su publicidad en las notas de prensa correspondientes, el trofeo o diploma acreditativo y en un cartelón en donde se realizarán las fotos de la entrega. Además, el patrocinador repartirá los premios correspondientes.
Un solo patrocinador podrá patrocinar todo: la fiesta y los premios. El patrocinador principal será aquel que patrocina la fiesta
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